实验一 基于Python的电商销售数据分析与管理决策模拟

一、实验背景
假设你是一家电商公司的数据分析实习生，需完成以下任务：
1.搭建Python环境：为公司配置数据分析工具。
2.处理基础销售数据：整理销售额、客户信息等。
3.分析销售趋势：通过数据结构与函数提取关键指标。
4.生成可视化报告：为管理层提供决策支持。

二、实验任务
1．Python环境搭建与基础操作
任务描述：
1.使用Anaconda，创建新的虚拟环境。
2.启动Jupyter Notebook，创建.ipynb，编写以下代码：
print("电商销售数据分析项目启动！")
3.在Jupyter Notebook中为虚拟环境安装numpy, pandas, matplotlib库。
4.用Markdown单元格说明Python在电商管理中的应用（如用户行为分析、库存预测）。

2．Python基础语法
任务描述：
根据注释补全代码
1.变量与条件语句
# 某电商客户数据集  
customer_id = "M2023001"  
age = 35  
purchase_history = [159.9, 299.0, 89.5]  
is_vip = True  
# 计算累计消费金额（使用sum函数）  
# 判断是否符合VIP升级条件（累计消费>500且年龄<40）  

2.循环语句
#最低库存（安全库存）
min_stock= {"笔记本": 120, "鼠标": 85, "键盘": 45}  
#当前库存
current_stock = {"笔记本": 100, "鼠标": 50, "键盘": 30}  
# 遍历检查库存量，打印需补货的商品名称  
# 若库存比安全值低20%，发送邮件提醒（用print模拟）


3．数据结构与客户分析
任务描述：
1.字典与列表操作
创建字典customer_data，存储客户信息（至少3条记录），格式如下：
customer_data = [  
    {"id": 101, "name": "张三", "purchase_amount": 800, "vip": True},  
    {"id": 102, "name": "李四", "purchase_amount": 1500, "vip": False}  
]  
编写程序，输出VIP客户名单及总消费金额。
2.集合操作
某次促销活动中，用户兴趣标签为tags1 = {"母婴", "家电", "美妆"}和tags2 = {"美妆", "数码", "母婴"}，计算两类用户的共同兴趣标签。

4．函数与模块调用
任务描述：
1.自定义函数
编写函数calculate_profit(revenue, cost)，计算毛利润（利润=收入-成本）。
编写函数analyze_sales(sales_list)，输入销售额列表，返回最大值、最小值和平均值。
提供以上2个函数的调用示例。
2.模块调用
使用datetime模块标注当前日期。
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